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La régie publicitaire du groupe Les Echos-Le Parisien noue un partenariat avec
Decentriq, s’appuyant sur la technologie DCR - Data Clean Rooms - de Uadtech
pour enrichir ’éventail de solutions data de son écosysteme SONAR.

Premiere étape de cette collaboration, la régie integre le programme « Decentriq
Ready ».

Les Data Clean Rooms Decentriq permettent ’échange sécurisé, le matching et Uenrichissement
de données entre la data SONAR et la data d’un annonceur. Le partage de données des 2 parties
favorise notamment la mise en place de campagnes d'extension d'audience ciblée.

SONAR est U'écosysteme 100% first-party data des Echos Le Parisien Médias, qui exploite les
données des utilisateurs de 5 marques médias du groupe Les Echos-Le Parisien (Les Echos, Le
Parisien, Investir, Boursier.com et Connaissance des Arts), soit plus de 50M de profils, sur 'ensemble
des environnements (site, App, vidéo, newsletter, ...). Dans le cadre de ce partenariat, SONAR est
disponible en self-service, au sein du catalogue « Decentriq Ready ».

«Avec la technologie Decentriq nous proposons a nos clients de confronter leur data avec celle de nos
marques médias, pour un impact publicitaire augmenté. Tout en garantissant une sécurité et une
confidentialité maximale des données, ce qui est une condition essentielle. Nous nous distinguons par
notre approche a la fois 100% first-party et privacy-first. Cette collaboration est bénéfique pour tous.
D’un point de vue performance publicitaire et d’optimisation budgétaire mais aussi en termes de
connaissance client pour les marques » précise Nicolas Danard — DGA en charge de la monétisation et
du digital, Les Echos Le Parisien Médias.

Pour les annonceurs et agences, les bénéfices sont multiples :
e Améliorer la qualification des audiences et la connaissance clients en générant des insights,

e Enrichir leurs données avec la data complémentaire (ex. qualification socioprofessionnelle,
comportements de navigation...),



e Adresser de nouveaux clients, grace a la création de lookalikes venant des matching de
données,
e Analyser le Reach des campagnes Média

« Ce partenariat s’inscrit pleinement dans notre exigence en termes de respect de la vie privée et de
sécurisation des données utilisateurs. Les DCR vont nous permettre d’affiner la connaissance de nos
audiences pour les mettre au service aussi bien des annonceurs que des éditeurs. En paralléle, nous
continuerons d’explorer avec Decentriq de nouveaux projets de déploiement » compléte Grégory
Marion - Chief Data & Information Officer, Groupe Les Echos-Le Parisien

«Nous sommes ravis que Les Echos Le Parisien Médias, au vu de ses exigences en termes de
performance publicitaire et de sécurisation des données utilisateurs, ait choisi Decentriq pour
poursuivre son développement data. » Pierre Cholet — Leader du développement commercial chez
Decentriq

Les Data Clean Rooms (DCR), un environnement neutre, sécurisé et collaboratif

Les Data Clean Rooms offrent un environnement ou plusieurs partenaires (éditeurs, annonceurs,
distributeurs, ...) peuvent collaborer sur leurs données first-party (email, navigation, engagement,
achat...).

Les DCR permettent de matcher des audiences entre les participants et d'en tirer des résultats
anonymes a haute valeur ajoutée (insights, segments d’audience sur mesure, ...), avec une stricte
garantie de confidentialité des données personnelles.
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A propos des Echos Le Parisien Médias

Les Echos Le Parisien Médias commercialise les marques Les Echos, Le Parisien-Aujourd’hui en France, Investir, Boursier.com, Mieux Vivre
Votre Argent, Connaissance des Arts, Historia et Radio Classique. Son savoir-faire : imaginer et proposer aux annonceurs des solutions de
communication & haute valeur, mélant brand content, expériences inédites, data targeting et display. Les Echos Le Parisien Médias, a travers
la puissance de ses marques média, rassemble plus d’un Frangais sur deux, soit prés de 23M de Frangais chaque mois (ACPM OneNext Global
2024).

A propos de Decentriq

Decentriq est une plateforme de data collaboration confidentielle. Avec Decentrig, les annonceurs peuvent combiner leur données 1st-party
avec des partenaires dans des environnements sécurisés appelés 'data clean rooms". Decentriq se distingue par son emploi du confidential
computing mis a disposition par Microsoft Azure qui garantit la sécurité et confidentialité des données de bout en bout.
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Fondée en 2019 a Ziirich par Maximilian Groth et Stefan Deml, Decentriq emploie une équipe de collaborateurs couvrant plus de 10 pays
européens. Decentriq sous-tend des data collaborations dans les secteurs les plus exigeants en termes de privacy, comme les Médias, la
Santé/Pharma et la Banque/Assurance.



