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- JEUDI 23 JUILLET -

- 08H30 - Interactive advertising bureau France (IAB)}/Syndicet des regiss internet
(SRI): présentation des résultats du Baroméatre IAB-SRI réalisé par TNS Media

Intelligence sur les invastissemsants publicitaires online du premier semestre 2009 -
Hétel Saint-James & Albany, 202 rue de Rivoli 75001 Paris



‘L
Correspondance de la Publicité  Correspondance de la Presse

Ouatidien d'Information et de Docamentation Professionnelles Quotidien d'Infermuiion et de Documontation Professionnelles

Jeudi 23 juillet

8h30  Interactive advertising - Bureau France / Syndical des régies internet : présentation des
résultats du barométre 1AB-SRI, & I'hétel SaintJames & Albany, 202, rue de Rivali,
Paris 1*. Tél. Tél. 01 56 21 19 95.
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Slur Ie_!s 6 pren:uiers mois de CET AUSSI

I'annee, les dePenses de F"Ub kIl faut des "ouwtils de mesure de
sur Internet ont fortement freine. I'efficacité” de la pub Internet
Mais le support conserve des ¥ Dur trimestre pour eBay
perspectives d'innovations ¥ Google rentre dans le rang
attrayantes pour les annonceurs. ¥ La "trajectoire” de YouTube
L'enzsembre des investissements

publicitaires a continué de s%roder sur
les B premiers mois de l'année (-3,2% &
12,1 milliards d'euros dépensés) sauf
pour deux media: Internet et la radio.
Selon les declarations de 37 regies Internet recueillies par la THNS Media
Intelligence pour AE (Interactive Advertising Bureau) et le SRI (Syndicat
des Reqies Internet), les dépenses des annonceurs sur Internet en achat
d'espace (hors liens commerciaux sur les moteurs de recherche), ont progressé
de 8%.
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Mais limpact de la crise est clair au premier semestre 2008, les
investissements progressaient encore de 38% et de 73% en 2005, De gros
secteurs annonceurs tels la banque-assurance, le tourisme, la distribution...
tous chahutés par la crise, ont reduit drastiqguement leurs dépenses. Le budget
pub étant aussi le plus exposé aux mesures d'économies.



Rabais

De plus, les régies Internet ont di accorder dimportants rabais aux marques si
bien que le chiffre d'affaires de la publicité en ligne a, en realité, probablement
reculé. Le barométre THS ne prenant pas en compte les prix constatés aprés
les négociations tarifaires (il ne retient que les prix catalogue). Ainsi, une autre
etude du cabinet Capgemini pour le SRI, fait état d'une baisse de 7% des
depenses des annonceurs sur Internet, au premier semestre.

Cependant,_le baromeétre THS {lire les résultats) permet de constater gu'un
Internet ='est imposeé comme un media incontournable dans les stratégies de
cammunication et de publicité. Au premier semestre, les dépenses pub ont
atteint prés de 2 milliards d'euros, ce qui place Internet & [a 3e place du podium
derriere la presse et la télavision presque a agalité (environ 3.5 milliards d'euros
chacun) et devant les investissements radio (1.7 milliard), d'affichage (1,2
milliard) et de cinéma (73 millions d'euros). En 2003, le web représentait
environ 15% de parts de marché de la pub.

Mass media

Four autant “Internet est encore loin d'8tre en mesure de figurer comme une
alternative au media de masse [TV, presse, radio)”, explique Jérime de Labriffe,
président de AB (Interactive Advertising Bureau). "Mais, les innovations et la
creativiteé dinternet ouwrent de nowveaux territoires de communication (sites
communautaires, blogs...) et des outils complémentaires  aux  medias
traditionnels”, ajoute t-il.

Le weh a trouvé sa place dans le mix média: B0% des annonceurs interrogés
par la TMS ont développé une stratégie pluri-media gui englobe le canal Internet.
Les annonceurs ne sont donc pas seulement des acteurs dinternet (site de
rencontre en ligne, jeux en ligne...) qui investissent sur leur propre media.

Fidélite

Le support intéresse tous les acteurs, en pariculier I'automobile qui a maintenu
ses dépenses sur Intermet en hausse (+10%) au premier semestre 2009 alors
gu'il coupait dans son budget global -53%). De plus, I'8tude met en avant
l'existence d'un noyau dur de gros acteurs. 329 annonceurs représentant 67 %
des dépenses pub en ligne sont présents sur ce marche depuis 5 ans. Et ces
derniers accroissent la part de leurs dépenses consacrées a Intemet. Ce gui
prouve gque le support a conguis les grandes margques.

Maiz aujourdhui, le modele se cherche encaore. Le developpement du
marketing sur Internet étant encore a ses debuts. Pour les margues gui
sauhaitent développer des stratégies sur internet, "il est encore difficile de
trouver des conseils avisés et un wertable soutien des agences media”,
constatent les auteurs du cabinet Boston Consulting Group dans une
récente étude. "Les solutions sont eparpillées, il n'yva pas encore de package.
Google et ¥ahoo! n'offrent gqu'une partie de la solution. Et les grandes agences
media ont mis du temps a s'adapter aux changements des dépenses de pub de
leurs clients", écrivent t-ils.

Thibaud Vadjoux
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Les actualités

ETUDES : Investissemenmts pub
i Internet, en leger recul apres cinq ans de
forte croissance

23/07/2009

. "Le Web s'en sort plutdt bien dans un contexte en crise”, a indiqué Eric
Trousset, directeur marketing péle investissements publicitaires de THS
Media Intelligence. Ainsi, sur les 12,1 milliards d'euros (en données

brutes) -en recul de 3,2% comparg au ler semestre 2002, consacrés par

les annonceurs auy investissements plurimeédias- 2 milliards ont éte
ja consacrés au display (bannigéres publicitaires), soit une hausse de 5,1%:,
g Certes, ce chiffre est 4 la baisse pour le media \Web, pour la premiére fois

depuis cing ans de forte croissance a deux chiffres. L'étude indique que
50 annoncedrs se sont retirés de la course, soit une baisse moyenne de 6%,
Dans ce contexte de budgets revue 3 la baisse, l2 Wehb s'en sort la téte haute
avec une baisse, toute relative de 1,5% (2260 annonceurs en moins au ler
semestre 2009 contre 2312 en 2008), Phénoméne encore plus rassurant, les
annonceurs du Web sont trés fidéles et continuent a investir sur ce média, Au
total, 329 annonceurs sont fidéles depuis 5 ans et ils représentent 273 des
recettes madias.

Publicité en ligne | Barométre iab-sri
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Votre partenaire pour investir

investissements Internet + 8,1% z4m072009 2 05:47

Jeudi 23 juillet 2008, 16h36

1.9 milliard d'euros : c'est le montant des investissements publicitaires bruts sur Internet réalisés en France au cours
du premier sermestre 2009, selon le Baramétre Internet, réalisé par THS Media Intelligence pour 148 et le SRI. Alors
gue I'ensemble des investissements publicitaires plurimedia baisse de 3,2 % 2 12,1 milliard d'euros sur les six
premiers mois de I'année, Internet est le seul meédia avec la radio 3 enregistrer une croissance des sommes
investies ; + 8,1 % surun an pour le Yeb, contre + 2,8 % pour la radio. Internet reste le troisiéme medis support de
publicité en France.
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1.9 milliard d'euros - c'est le montant des investissements publicitaires
bruts sur Internet réalisés en France au cours du premier semestre
2009, selon le Barométre Intemet, réalisé par TNS Media Intelligence
pour I'|AB et le SRI. Alors que I'ensemble des investissements
publicitaires. plurimedia baisse de 3,2 % a 12,1 miliard d'euros sur les
six premiers mois de I'année, Internet est le seul média avec la radio a
enregisirer une croissance des sommes investies - + 8,1 % sur un an
pour le Web, contre + 2,8 % pour la radio. Intemet reste le troisiéme
média support de publicité en France.

Toutes les actus : Publicité - France - Chiffres-clés - IAB

Rédaction JDN
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COMMUNICATION

Les investissemnents bruts
ont progressé de 8 %

au premier semestre 2009,
contre une hausse de 38 %
début 2008, selon TNS,

LES MARQUES lévent le pied sur
les bannitres publicitaires et la
vidéo par Internet. C'est ce qui res-
sort du barométre des investisse-
ments publicitaires en ligne, réali-
sé par linstitut TNS Media
Intelligence pour !Interactive
Advertising Bureau (IAB) France et
le Syndicat des régies Internet
(SRI), Indicateur de la valeur de
'inventaire, il mesure les investis-
sements bruts (prix tarifs, hors
négociations) des annonceurs
consacrés  la seule publicité gra-
phique sur Internet (« display »),
hors achat de mots-clés sur les
moteurs de recherche, petits
annonces ou affiliation.

Au premier semestre 2009, ces
investissements ont progressé
de B,1% & 1,96 milliard d'euros
brut. Cela représente un sévére

ralentissement du marché, habi-
tué a destauxde croissance a deux
chiffres, a l'instar des 38,1 % de
hausse au premier semestre 2008.

Plusieurs indicateurs en repli
expliquent ce fléchissement. Qua-
tre des dix premiers secteurs
annonceurs - voyage-tourisme,
banque-assurance, distribution et
hygiene-beauté — ont ainsi dimi-
nué leurs investissements, affec-
tés par des difficultés économi-
ques ou des réductions
budgétaires. Or les dix premiers
secleurs annonceurs représentent
prés de 80 % de la valeur du mar-
ché,

«Recentrage
de la commumication»

Par ailleurs, Internet a assisté,
pour la premiére fois de son his-
toire, 3 une baisse du nombre
d’annonceurs. Enreplide 1,5 %, ils
étaient 3260 fin juin, Enfin, «sur
les premiers mois de 'année, TNS a
observé un recentrage de la com-
munication des annonceurs, qui se
sont limiités & certains produits ou
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focalisés sur lewrs lancements »,
indique Corinne In Albon, respon-
sable du marketing opérationnel
pour TNS Media Intelligence.

Ces péripéties n’empéchent
par Internet de conforter sa place
de troisitme média en France,
derriére la presse et la télévision.
Le Web séduit aussi de nouveaux
annonceurs ; un ters de ceux qui
ont communigué en ligne sur la
période n'avaient jamais utilisé le
Web auparavant. Les annonceurs
sont aussi plus fidéles, Mieux, ceux

présents sur Internet depuis cing
ans consacrent une part toujours
croissante de leur budget médias a
Internet. lls représentent deux
tiers des recettes du Web.

Pour Jérome de Labriffe, prési-
dent de I'lAB France, ces chiffres
doivent conduire le marché a
«revoir ses modéles de distribution
et de communication, carle champ
de développement est trés impor-
tanty, notamment en innovant sur
les formats.

M.C.B.
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